Hova menjunk” Moziba!

Talan még sokan emlékeznek az internet elotti idokbol azokra a hirdetdoszlopokra ragasztott
plakatokra, amelyek az aktualis heti mozimiisort mutattak, Hova menjiink moziba? cimmel.
Ha a marketingkampanyok kidolgozoi fejével gondolkodnank, igy is feltehetnénk a kérdést:
Hova? Menjiink moziba! I Baross Gabor

ig a reklamozok 2013-

ban listagron 2,24 milliard,
addig 2018-ban ugyancsak lis-
taaron 6,33 milliard forintot kol-
tottek a filmszinhazakban, azaz
5 év alatt kozel megtriplazodott
a mozis hirdetési kedv. Ez az
emelkedd nézettség mellett a
mozik folyamatos fejlesztésének
is k6szdnhetd. Ebbe tartozik a
Cinema City altal nyitott ScreenX
terem, a harmadik 4DX terem
Debrecenben, a VIP mozi teljes

korU feltjitasa, a B1 poszterbox
digitalizacioja, az tléscserék, illet-
ve a Mammut mozik Ujranyitasa is
hozzajarul majd ehhez. Mindezek
- asikeres és nézdcsalogato pro-
dukciok valasztékaval karéltve —
ndvekvd nézészamhoz vezetnek,
ami igéretes ,terepet” nyujt a hir-
detéknek. A mozivaszon az egy
helyen torténd fokuszalt figyelmet
biztositja a tobb képernyds vila-
gunkban, garantalva ezzel a mi-
néségi elérést.

EGESZ EVBEN
A mozis reklam-
piac az elmult
években folyama-
tosan porég. Mig
korabban a nyar
holtidének sza-
mitott, mostan-
ra a legnagyobb
filmforgalmazdk a
vakacié idejére is
id6ézitenek siker-
filmeket, amelyek

A Simple IMAX terem fébejarata a Cinema City Aréna moziban

tobb ezer nézét
vonzanak a mo-
zikba.

A reklamtorta

i}

egy kicsi, de évek

ota ndvekvd szeletérdl van szo,
parhuzamosan azzal, ahogy a
moziba jarék szama is emelkedik.
Ahhoz, hogy a mozi mint reklam-
hordozd mostanaban jol szerepel,
az is hozzéjarul, hogy 2011 6ta
minden évben nétt a filmszinha-
zak latogatottsaga, 2011 és 2018
kdzott Osszesen 64 szazalékkal.
ANemzeti Média-és Hirkdzlési Ha-
tésag adatai szerint 2011-ben 9,5

A Cinema City-sztori

A Cinema City 1930-ban, Haifan kezdte miikodését. Mara, a Ci-
neWorld halozattal tortént dsszeolvadasa nyomén a vilag maso-
dik legnagyobb mozihaldzatéva valt. A vallalat 787 moxzit lizemel-
tet a kontinens 9 orszagaan (Nagy-Britannia, irorszég, Lengyelor-
szag, Magyarorszag, Csehorszag, Bulgaria, Romania, Szlovakia, Iz-
rael) és az Egyesillt Allamokban. A CineWorld hal6zaton belil 9503
mozivasznon kinalja a szorakozas élményét digitalis mindségben.

A Cinema City az IMAX-jogok kizarélagos tulajdonosa, 35 IMAX
és 34 4DX mozi, valamint 12 VIP mozirészleg iizemeltetdje. A val-
lalat kétszer, 2004-ben és 2011-ben is elnyerte a szakmai zs(iri al-
tal megitélt Ev Moziiizemeltetdje cimet. Legutobb 2016-ban kap-
ta meg a Las Vegas-i CinemaCon forumon a Global Achievement

Qn Exhibition nagydijat.

A Cinema City 2017. decemberben iinnepelte hazai milkodésének
20. évforduldjat, hiszen 1997-ben kezdte a miikddését a kelet-kdzép-
eurdpai régioban, ekkor nyitotta meg az elsd mozijat Budapesten. Je-
lenleg a fovaros ot pontjan 68, koztilk egy IMAX 3D és egy 4DX, az
orszag tovabbi 13 megyeszékhelyén pedig 89 mozitermet miikodtet.

A New Age Advertising piacvezetd a kdzép-europai mozis hirde-
tési piacon. A lengyel, cseh, roman, bolgdr, szlovak és magyar iroda-
kon keresztiil 112 Cinema City moziban és 9 IMAX teremben bizto-
sit reklamtevékenységeket. A New Age Advertising Magyarorszagon
17 Cinema City, 3 Mi Mozink, valamint az Gjranyitas utan a Mammut
1 és 2 moziban biztosit orszagos hirdetési lehetdséget iigyfeleinek,
ideértve a 4DX és a Simple IMAX, ScreenX termet is. Jelenleg 170
vasznon teszik lehetdvé az on-screen kampanyok megvalosuldsat. )
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millié mozijegyet értékesitettek, ez
aszam 2018-ra 15,6 milliéra nétt.

Atavalyiév is ndvekedést hozott,
csak a Mamma Mia: Sose hagy-
juk abba részére kozel 576 ezer
jegyet adtak el, és 573 ezer értéke-
sitett belépdvel bliszkélkedhetett
a Bosszuallok: Végjaték része is.
Az idén ugyancsak jo esély van a
bévilésre, hiszen olyan filmek ér-
keznek a moziba, mint a Gemini
Man, amelyet Will Smith Magyaror-
szagon forgatott, a Demdna maso-
dik része, a Terminator 6, a Charlie
angyalai Uj kdntésben, a Jumaniji
folytatasa, a Jégvarazs masodik
része, illetve a Star Wars befejez6
része is év végen.

Ha a nézettséget havi bon-
tasban vizsgaljuk, jol lathato,
hogy egész évben kiegyensulyo-
zott a moziba latogatok szama.
Az utdbbi harom évben két na-
gyobb kiugré idészakot kulon-
bdztethetlink meg, ezek kozul az
egyik a nyari csucs, amikor min-
dig lathaté egy blockbuster csa-
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Legnézettebb filmek, 2018
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Nemzetkozi novekedés

A mozikban vetitett reklamok piaca gyorsabban ndvekszik, mint a hagyomanyos reklam-
piac tobbi hirdetési formatuma - irta a CNBC. A mozifilmek eldtt vetitett hirdetések ed-
dig vilagszerte 4,6 milliard dollar (kb. 1300 milliard forint) bevételt termeltek 2019-ben,
ami 6,8 szazalékkal magasabb az el6z0 évhez képest.

A World Advertising Research Center (WARC) szerint ez gyorsabb ndvekedés, mint
barmely mas hagyomanyos reklamformatumnal - példaul a televizio, a radio vagy a hir-
detdtablak esetében -, ugyanakkor alacsonyabb, mint a mobiltelefonoknal vagy az on-
line videdknal megosztott reklamok novekedése.

Annak ellenére, hogy a reklampiac minddssze 0,7 szazalékat teszik ki a mozikban vetitett
hirdetések, azok igen népszeriiek a formatumuk és a nagyszami kozonség miatt. Raadésul
a hirdetdk itt biztosak lehetnek abban, hogy a reklamjuk ott jelenik meg, ahol szanjak, vagyis
a kivalasztott filmek el6tt, ezzel pedig egy altaluk preferalt vasarolo kozonséget érnek el.

A WARC szerint Kina uralja a mozireklamok piacét: az orszagban 1,8 milliard dollart
koltottek erre az idén, ami 75 szzalékkal tobb, mint 2015-ben. Ehhez képest az Egyesiilt

dllamokban ,mindossze” 735 millio dollart szantak a cégek a mozikban futo reklémokraj

l&di animécios film. 2018-ban ez
a Hotel Transylvania 3: Szornyen
rémes vakacio volt, amely a tiz
legnézettebb film kozUl az 6todik
helyen végzett. A masik erds fel-
futés az oktobertdl decemberig
tarté idészak, ahol szintén minden
évben megtalalhatunk minimum
egy-egy blockbustert, amely vonz-
za atdmeget a mozikba.

HOSSZU TAVU MARKAEPITES
A Magyar Telekom 2011 6ta a
teremszponzoracié markaépité
elemeit hasznalva bdvitette ki cél-
csoportra optimalizalt médiamixét.
AhosszUtavu egyUttmikodés 360
fokos mozis kommunikéacioval
egyUtt valésul meg amozivasznon
ésamoziterlletén. A Cinema City
Arenaban a mozizok talalkozhat-
nak a Telekom nevével aterembe
sz6ld mozijegyen, a cég logdjaval
a terem bejarata folotti LCD-kijel-
z8n, 2 tablan a terem két oldalan,

Gyéri Edes off-screen termékkostoltatas

valamint a lobbyban talalhaté
szponzorfalon. A 15-6s teremben
Udvozlészpotként minden film elétt

Emelletta Telekom és a Cinema
City kdzétti megéllapodas ked-
vezmeényes aru mozijegyeket
biztosit a Telekom Kapcsolat kar-
tyat felmutato Ggyfelei szamara.
»A kedvezményes mozizassal
olyan figyelmességben tudjuk
részesiteni az ligyfeleinket, ame-
lyet a szolgaltatasainkkal nem
tudnank megtenni, és ez megku-
I6nboztet minket az erds verseny-
ben. A lehetdséget mar nagyon
jél megismerték az Ugyfeleink, igy
évrdl évre egyre tobben élnek vele.
Szamunkraa markaépitésentil ez
azigazan nagy érték az egylttmu-
kddésben” - nyilatkozta Molnar
Aniko, a Telekom lakosséagi Ugy-
félbazis-menedzsmentért felelds
product ownere.

Telekom teremszponzoracio

avallalat reklamfilmje lathato, vala-
mint off-screen kampéany keretein
belll a terembranding részeként
minden masodik széken szpon-
zorélt fejtamlahuzattal is talalkoz-
hatnak a mozizok.

TOPHIRDETO A VASZNON

A Cinema City mozikban ugyan-
csak elkotelezett reklamozd az OTP
Csoport, kiemelve az OTP Mobilt,
amely a Simple markaval 2016
méjusa éta névadd szponzora az

Cinema City Aréna szponzorfal
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CCC off-screen: LCD-kampany

IMAX mozinak. Az egyittmUikddés
fontos pillére, hogy a Simple IMAX
indulasatol kezdve a hazai piacon
egyeduli partnerként a Simple
mobilalkalmazason keresztl
is lehetdség van egyszerlien és
gyorsan Cinema City mozijegy va-
sérlasara. Immara4. éve aSimple
szpotja lathaté minden film elétt
a Simple IMAX teremben, mind-
ehhez pedig on- és off-screen
megjelenés is kapcsolodik.

»Az egylttmikodésink kez-
dete ota folyamatosan latjuk a
megjelenéseknek kdszdnhetd
iméazserdésité és forgalomtereld
pozitiv hatédsokat. A Cinema City
mozikba latogatdk kdzott nem-
csak azoknal nagy a reklam-visz-
szaemlékezésirata, akik a Simple
alkalmazasban vették meg a mozi-
jegylket, hanem az egyéb csator-
nakon belépdt vasarldknal is. Az
elmult évek soran a kampanyain-
kat tudatosan tamogattuk meg a
Cinema City mozikban talalhaté
on-screen és off-screen eszké-
z6kkel, és mindig megtalaltuk a
megfeleld médiamixet a moziban
elérhetd hirdetési lehetéségek
kdzll” - mondta el Szabd Gergé,
OTP Mobil Kft. marketingvezetdije.

VASARLASOSZTONZES

A Philips 2017-ben egy integralt,
orszagos mozikampanyt épitett
a médiamixébe. Egyrészt a vasz-
non lathaté volt a legujabb Star

Wars edition borotvakésziléket
bemutatd szpot, amelynek lat-
vanyvilaga erésen dsszefonddott
a filmmel. Masrészt a mozijegy
a rajta elhelyezett Uzenettel egy
kedvezmeényre jogositd kupon volt
minden moziz6 szamara, amelyet
bevalthattak a Philips webshopja-
ban. Azon-screen és az off-screen
kampany tébb hétig tartott mind a
18 Cinema Cityben, és nagy sikert
aratott a mozilatogatok kdrében,
hiszen egy jeggyel 20, kettbvel
pedig 40 szazalékos kedvezmény-
nyel lehetett Philips eszkozoket
vasarolni. igy az Uj terméket be-
mutaté reklam mellett egy komoly
vasarlast 6sztonzd promociot is
sikerllt megvalésitani a mozis meé-
diafellletek segitségével.

A Philips elégedettségét jol
jelzi, hogy az idén is megismétel-
ték a mozijegy héatuljan megjele-
né kuponos off-screen kampanyt,
amely minden filmre véltott jegy
hatoldalan megtalalhatd volt.
Az elektronikai cég ezUttal az off-
screen megjelenés melletta Cine-
ma City nyari nyereményjatékanak
egyik fészponzora is, ami azt je-
lenti, hogy a mozizok a vallalat
tobb termékét - Philips 500 Lat-
tego kavégépet, Philips Speedroo
takaritogépet, illetve egy Philips
Steam&Go kézi gézol6ét - is meg-
nyerhették a jegyUkkel.

Vajon ki nézi

a reklamokat?

A marketingmix tervezdinek egyik sar-
kalatos kérdése, hogy milyen lesz az
elérés, azaz ki nézi majd a reklamja-
ikat. A Kantar-Hoffmann 2018. de-
cemberi felmérése szerint a mozila-
togatok az ugynevezett normal rek-
lamblokkokat, amelyeket a filmeldze-
tesek eldtt vetitenek, 87 szazalékban
latjak. Az ajanlo utan, kozvetlenil a
film elétt keriil vaszonra egy specia-
lis reklamblokk - amelyben kilencven
masodpercnyi hirdetés jelenhet meg -,
ahol viszont mar 99,9 szazalékos né-
Qettséget mértek. Y,

0rszégos mozilatogatottsag

Milli6 f6
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B2B MUNKALTATOI
MARKAEPITES

Az evosoft Hungary Kft. - felismer-
ve amozis megjelenésben rejlé le-
hetéségeket a munkaltatoi marka
épitésére — a 2017-es on-screen

- HNMAROSAN KEZDODIK A FILM,
10 S2ZORAKOZAST KIVAN A VOLVO AUTO HUNGARIA!

Volvo VIP teremszponzoracio: lidvozlékép a vasznon

2015 2016 2017 2018 I

Forrds: Filmforgalmazok Egyestilete

toborzokampanyat folytatta 2018
aprilisatél a névadd teremszpon-
zoracio markaépité elemeivel a
Cinema City Allleeban, majd egy
évmulvaaz Arénaban is megjelent
az evosoft terem.

A New Age Advertising alap-
vetden kétféle arazast hasznal:
van egy iddszak- és egy kon-
taktusalapu, amelynél minden
egyes eladott jegyet auditalva
szamolnak el a hirdeték felé.
A vasznon nincs exkluzivitas,
ellenben a legtdbb off-screen
megjelenésnél tudjak ezt biz-
tositani, valamint folyamatosan
torekszenek arra, hogy a mozi-
bufé kinalata mindig megujuljon
és izgalmasabb legyen. Példaul
csatlakozott a Borsodi alkoholos
és alkoholmentes kiszerelése,
amely azéta is toretlen népsze-
rlségnek orvend.

MARKETING & MEDIA"
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Nagy kepernyos

rek

amok

Tobbféle lehetoségei vannak a hirdetoknek, amennyi-
ben a mozireklamokat valasztjak. A Cinema City
mozijaiban a klasszikus on-screen film el6tti hirde-
tések mellett off-screen, szponzoracios és akar
markak aktivitasat és markaaépitést célzé hosszu
tava egylttmikodések is megvalosithatok - nyilat-
kozta lapunknak Kiss Zsuzsanna, a Cinema City
médiaértékesitési igazgatoja. I Baross Gabor

ajusban ujra a Cinema

Cityhez kerliiltek a
Mammut bevasarlokézpont-
ban lévé mozik. Lehet mar
tudni, hogy mikor nyitnak, il-
letve hogy milyen termek var-
jak majd a mozilatogatdkat?

- Még nagyon korai lenne a nyi-
tas pontos idépontjarél beszélni,
de mindkét helyszint atalakitjuk.
A felljitas részét képezi majd a
Cinema City Arenaban oly nép-
szer( allinclusive VIP-moziélmény
kialakitasa a Mammutban is.

Tovabbé a lehetéségeinkhez
mérten Ugyelni fogunk a feliratos
vagy eredeti nyelv( filmkinalat szé-
lesitésére is.

- Van-e olyan meghatarozha-
to korosztaly, amely mozibajar?

- A véltozatos filmeknek ko-
szOnhetben a korosztaly behata-
rolasatég intervallumban mozog,
a 2018-as Kantar-Hoffmann-ku-
tatés alapjan a moziba jarék 82
szazaléka 15-49 év kdzdtti.

A fiatalabb, 15-25 éves kor-
osztaly nagyon szereti az akcio-
és horrorfilmeket, jol el lehet érni
Oket ezzel a mifajjal. A férfiakat
célz6 markéaknak bevaltak a szu-
perhds-és képregényfilmek, a ndi
célcsoportok elérésében pedig a
vigjatékok teljesitenek a legjob-
ban. Javasolni szoktuk a hirde-
téinknek, hogy egy-egy férfiakat
célzé reklamot ndi filmek elétt is

www.mmonline.hu

hasznaljanak, hiszen a mozi alta-
|&ban paros kikapcsolodast jelent,
igy ezzel a férfiakat is elérhetik.
A csaladi animacids filmekkel re-
mekdl lehet targetalni a komoly
vasarloerej szUldket.

Osszességében elmondhatd
hogy a sokszint filmkinalat lehe-
tévé teszi, hogy célcsoportra op-
timalizalt filmcsomagot allitsunk
Ossze az ligyfeleink részére. Tehat
kialakithatunk csaladi, férfi, néi
vagy akar egyéni célcsoportokra
is csomagokat, ahogy azt a hirde-
té marka szeretné.

- Evente nagysagrendileg
mennyien jarnak a Cinema City
halézat mozijaiba?

- Az utébbi par évben az orsza-
gos nézettséghez hasonldan a
Cinema City és a MiMozink (a New
Age Advertising a Cinema City és a
MiMozink halozat kizardlagos rek-
lamértékesitéje) nézettsége is nétt.
Az orszagos nézettség a 2011-es
9,5 milli¢ értékesitett mozijegyrdl
2018-ra 15,6 milliéra nétt, ez ba-
mulatos, 64 szazalékos bévulés.

- A hirdeték szamara milyen
lehetéségeket kinalnak a film-
szinhazaikban?

- Alegelsé és legerésebb pillére
a mozireklamnak a vasznon futé
on-screen szpot. A mozivaszon a
leghatalmasabb képernyd, ahol hir-
detni lehet. A kép- és hangming-
ség, valamint a kényelmes székek

hozzajarulnak ahhoz, hogy a nézé
még inkabb a vaszonrafékuszaljon
a vetités elejétdl, azaz a mozirekla-
mok kezdetétdl a film legvégéig.

A mozik terlletén megvaldsit-
hatok off-screen kampanyok is, a
B1-es poszterektdl a termékmin-
taosztason keresztll a mozijegyre
nyomtatasig személyre szabhat6
minden off-screen megjelenés.
Fontos hogy ezek a kampanyok
nagy része teljes exkluzivitast kap
amozik terliletén: egy idében egy
helyen csak egy Uigyfél aktivitasa
engedélyezett.

Ezek mellett lehetdség van k-
16nbdz6 szponzoracios megje-
lenésekre, példaul terem- vagy
eseményszponzoraciora. Tovabbi
egy(ttmikddések lehetnek a mozi-
bufében kaphatd termékek és azok
promociodjanak dsszehangolasa.

- Késziilt statisztika a mozirek-
lamok hatékonysagarodl, a rek-
lamok visszaidézési aranyarol?

- Egy 2017-es mozis piackuta-
tasunkban a markajelzés nélkdli
képek felmutatésa utan a megkeér-
dezettek 74 szazaléka emlékezett
az OTP Simple- és 65 szazaléka
a Dacia-reklamokra. Természete-
sen nem lehet minden kampany
ilyen kiugréan sikeres, mégis nagy
orémunkre azt mondhatjuk: a

mozireklamra nagy aranyban em-
lékeznek a mozildtogatok.

- Az idei évet a kasszasike-
rek bucsujanak is nevezhetjiik,
hiszen véget ért a Bosszuallok
sorozat és az idén december-
ben jon az utolso Star Wars. Mi
varhato jévére? Milyen filmek
toltik majd meg a nézéteret?

- Valéban véget ér az emlitett
két film 2019-ben, am nem fogal-
maznék ilyen drasztikusan, sét,
l&tvan a terveket, erésebb éviink
is lehet jovdre.

Csak néhanyat emlitve, érkezik
a Minyonok 2. része, jon a Marvel
kovetkezd dobasa, ami az Eter-
nals ¢imd filmmel indul, amelyhez
olyan sztarok csatlakoztak, mint
Angelina Jolie, Salma Hayek és Kit
Harrington. El6tte érkezik Scarlett
Johanssonfészereplésével a Fekete
Ozvegy cimd film. A ndi és férfi cél-
csoportraistartogat az év blockbus-
tereket, gy, minta Wonder Women
1984 és a 25. James Bond. Daniel
Craig még egyszer utoljara visszatér,
de 2020 nyaranak egyik varhatéan
legnagyobb filmje a Top Gun: Ma-
verick lesz, amelyben Tom Cruise
ismét felt(inik a mozivasznon, vala-
mint év végén Steven Spielberg
rendezésében Ujabb feldolgozasat
lathatjuk a West Side Storynak.



