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BIURA REKLAMY KINOWEJ

Hegemonia

srebrnego ekranu

Popularnosc kina w Polsce nie maleje. Polacy bijg nawet kolejne frekwencyjne rekordy.
Brokerzy kinowi mogag tylko zacierac rece.

Tekst: Katarzyna Wozniak

P ularno$¢ kina w Polsce cieszy i za-
stanawia. Zapowiadalsie kolejny fre-
kwencyjny i finansowy rekord. Pawel
Kaczorowski, senior media analyst z Pub-
licis Groupe przekonuje, ze o ile w 2018
r. frekwencja w kinach wyniosta 60 anln
widzéw, w biezacym roku liczba sprzeda-
nych biletéw prawdopodobnie przekroczy
ten poziom. Wedtug analityka liderem pod
katem przychodéw reklamowych jest New
Age Media.

— Prognozy dla rynku na kolejne kwartaly
sa dobre. Szacujemy, iz sektor reklamy kino-
wej bedzie rést w przedziale od 3% do 5%
zaréwno w czwartym kwartale 2019, jak
i w przysztym roku — ocenia Kaczorowski.
Trzynastoprocentowy wzrost przychodéw
Grupy Agora w III kw. zapewnilo m.in.
zwickszenie przychodéw ze sprzedazy bile-
téw do kin do 63 mln z}. Eacznie w III kw.
2019 r. w kinach Heliosa zakupiono ponad
3,4 mln biletéw, czyli o ponad 20% wiccej
niz przed rokiem. Dynamika wzrostu liczby
sprzedanych biletéw w kinach sieci Helios
byta po raz kolejny znaczaco wyzsza niz
rynkowa (zgodnie z danymi Boxoffice.pl
12,6% w Heliosie vs. 4,5% na rynku). Jed-
nocze$nie o ponad 35% wzrosty przychody
ze sprzedazy barowej w kinach, wyzsze byty
tez wplywy kin Heliosa z reklam. Ostatnio
sie¢ Helios powickszyla si¢ o kolejny multi-
pleks — czterosalowy obiekt w Pabianicach.
Jednoczesnie wzbogaca tez swoja oferte
w dotychczas dziatajacych kinach o sale pre-
mium w koncepcie Helios Dream — w mi-
nionym kwartale uruchomiono je w mul-
tipleksach w Radomiu i w Rzeszowie. Siec
Cinema City walczy o widza nowoczesna
technologia imponujacych sal, Multikino
dba o regularne promocgje na bilety.

Wzrasta dostepno$¢ rozrywki — kin w Polsce
powstaje coraz wiecej, nawet w matych mia-
stach, popularnos¢ festiwali filmowych rosnie
wprost proporcjonalnie do apetytéw widzéw.
Obecnie juz nawet szanujace si¢ festiwale mu-
zyczne i literackie, ktérych mamy w Polsce

podczas wakacji ogrom, maja swoje strefy fil-
mowe i dyskusyjne. Filmowa hossa trwa.

ZWYCIEZCAWCIAZ JEDEN

W tegorocznym badaniu nie ma wickszych
zaskoczen, ale wyraznie widaé w nim deli-
katne drgniecia wskaznikéw mogace wska-
zywaé na zmiane upodoban i wzrost wy-
magari widza. W ogdlnej ocenie przoduje
niezmiennie New Age Media, na drugim
miejscu znajduje si¢ biuro Tandem Media
(Agora), w nastgpnej kolejnosci Multikino,
ktére poprawilo nieco swoje wyniki w po-
réwnaniu z rokiem ubieglym, a liste zamyka
KinAds z wyraznym pikiem jakosciowym.
W kolejnych obszarach® badania widac
juz nieco inny podziat ,specjalizacji” biur
— w kwestii szybkosei odpowiedzi na brief
i zaufania przodaje Multikino, New Age
Media wygrywa elastycznoscia i doradz-
twem, a takZe innowacyjnoscia oferowanych
rozwigzan.

W tegorocznym badaniu wyraznie\odbija
(wreszcie) sie¢ KinAds. Biuro w istotny spo-
s6b poprawito swoje wyniki w poréwnaniu
z rokiem ubiegtym — cieszy niemal dwu-
krotny wzrost ocen w badaniu pod katem
elastycznodci i reaktywnosdci w trakcie kam-
panii, wyraznie podniosty si¢ kompeten-
cje biura w obszarze odpowiedzi na brief,
wzrosto réwniez zaufanie klientéw do dzia-
tan brokera. Drgnety tez wskazniki dotycza-
ce doradztwa i kreatywnosci oferowanych
rozwiazan, ale nadal kuleje oferta dziatan
offscreen, co nie przekresla zupetnie po-
wyzszych osiagnie¢ — KinAds dziata gléw-
nie w kinach studyjnych, gdzie kinomani
przychodza gléwnie w celu uczestniczenia
w filmowej uczcie, a nie celebracji kina jako
miejsca rozrywki.

NIE BADZ BEZPIECZNY

Wyzwanie, przed ktérym niebawem moze
stana¢ kino, wcale nie musi pochodzi¢ ze sfe-
ry ekonomicznej (grozba tzw. spowolnienia
gospodarczego staje si¢ coraz bardziej realna).

Kinu nie zaszkodzily niedziele bez handlu,
za to wrég moze uderzy¢ znienacka i moze
nim by¢ pieklo streamingowego urodzaju.
W Polsce rozpychaja si¢ fokciami streamin-
gowi giganci — HBO Go i Netflix, a ich fla-
gowe produkcje gromadza przed ekranami
rzesze fanéw binge-watchingu. Szczegély
uzaleznionych od seriali w liczbach pozostaja
nieznane — zaden z nadawcéw taka tajemnica
nie ma zamiaru si¢ dzieli¢. Do Polski jednak
wchodza Apple TV i Disney+, oferte po-
szerza réwniez Player TVN-u, w internecie
wykwitaja kolejne platformy napuchle od
filmowych ofert. Polskie seriale staja si¢ coraz
bardziej popularne, a mariaz branzy telewi-
zyjno-kinowej z rynkiem literatury zastugu-
je na coraz wicksza uwage — wspomnijmy
»Slepnac od $wiatel” na podstawie prozy Ja-
kuba Zulczyka, ,,Zmijowisko” na podstawie
ksiazki Wojciecha Chmielarza czy TVN-ow-
skie produkcje jak ,,Chylka” na motywach
powiesci Remigiusza Mroza czy nowy serial
na podstawie prozy Igora Brejdyganta.

W momencie powstawania tego raportu do
kin nie weszly jeszcze frekwencyjne pewni-
ki jak kolejna czes¢ ,,Gwiezdnych wojen”,
»1800 graméw” czy laczace pokolenia ,,Kra-
ina Lodu 2” i ,Male kobietki”. Calkiem
przyzwoicie poradzily sobie polskie komedie,
ale tez filmy Jana Komasy czy Patryka Vegi.
Przebojem jest tez nostalgiczny ,,Krdl Lew”.

Walka o uwage widza bedzie wiec odbywac
si¢ w przestrzeni komfortu — kina beda mu-
sialy kusi¢ odbiorcéw innowacjami techno-
logicznymi, cenami biletéw i coraz wyzsza
jakoscia obstugi klienta. Czekamy na kolej-
ne emogje i rekordy.
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New Age Media

New Age Media ponownie triumfuje w.naszym
raporcie—broni sie wysokg jakoscig;oferta
ciekawych rozwigzan i innowacyjnoscig na coraz
bardziej wymagajgcym rynku reklamy kinowej.

Tegoroczne badanie pokazuje, Ze biuro wyjatkowo mocno trzyma

poziom i nie traci czujnosci nawet w czasie, kiedy z afisza nie scho-
dza tytuly zapewniajace frekwencyjne sukcesy. Wydaje sie, ze wlasnie w
takich momentach biuro wyostrza czujnos¢ i tym baczniej przyglada sig
potrzebom klientéw i widzéw.
NAM wyraznie géruje nad konkurencja w ocenie ogélnej biur reklamy
kinowej, cho¢ dzielnie prébuje je doganiaé nasz ubiegloroczny laureat
— Tandem Media. NAM jednak zdecydowanie deklasuje konkurencje
w  kategoriach transparentnej polityki cenowej, oceny elastycznosci
w trakcie realizacji kampanii, a nade wszystko w dwdch kategoriach, kté6-
re licza si¢ szczegdlnie w thustych latach: biuro potrafi doradzi¢ i zaofe-
rowa¢ ciekawe rozwiazania, jest réwniez otwarte na nowe formaty i nie-
oczywiste rozwiazania. Team wyréznia si¢ kreatywnoscia w dziataniach
offscreen, wobec ktérych widzowie i klienci nie pozostaja obojetni.
To byt intensywny, pelen innowacyjnych technologicznych wdrozen
i intratnych uméw rok dla NAM. Broker reklamowy nie traci werwy
pod kazdym wzgledem: jakosci obstugi, elastycznosci, a takze niezmier-
nie istotnego na rynku zaangazowania technologicznego. W tym roku
partnerem poteznej technologii 4DX w kinach sieci Cinema City, kt6ra
NAM obstuguje, zostat Orlen. Od poczatku roku sale 4DX nosza nazwe
Verva 4DX, a marketer realizuje specjalna kampanie promujaca paliwa
swojej marki premium.
To ciekawy przykiad crosspromocji, ktérej siec¢ NAM daje wzdr na ki-
nowym rynku: w tym przypadku 8 wybranych sal kinowych dziata pod
marka Vitay, czym promuje program lojalnosciowy PKN Orlen. Kam-
pania realizowana w ramach partnerskiej wspélpracy obejmuje emisje
minutowego spotu w formacie 4DX z polskim kierowca rajdowym
Kubg Przygoniskim w roli gléwnej. Technologia 4DX pozwala widzom
poczué powietrze pod ci$nieniem imitujace podmuchy wiatru, a ruch
foteli imituje szalong jazde rajdowa. Najwigksze miasta w Polsce moga
pochwali¢ sie sze§cioma nowoczesnie wyposazonymi salami, ktére do-
starczaja wszystkim zmystom niezapomnianych wrazen.

Kinowa hossa nie pozwolita New Age Media spocza¢ na laurach.
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Rozlegte mozliwosci technologiczne sieci Cinema City nie umknely réw-
niez Volkswagenowi — to pierwsza w Polsce marka, kt6éra wykorzystata
W swojej najnowszej kampanii samochodéw z napedem elektrycznym
emisje spotu w technologii ScreenX. Spot trwa minute i wykorzystuje
format 270 stopni, przez co wykorzystuje potezny ekran gléwny, $ciany
boczne i jest wyswietlany w kinie Cinema City Galeria Mokotéw (kre-
acje przygotowata agencja DDB Warszawa). Dzialania dla Volkswagena
obejmujgféwniez emisj¢ reklam w blokach specjalnych we wszystkich
kinach Cinema City w Polsce oraz komunikacje offscreen na nosnikach
digital poster box,plazmach, $cianach wideo, a takze animacje przy wej-
$ciach do sal kinowych. W kinie Cinema City Poznari Plaza realizowany
jest réwniez specjalny videomapping.

Stodka reklamowa codg zamyka tegoroczne wiclkie kontrakty rekla-
mowe/NAM umowa z polskim producentem stodyczy — Wawelem.
Stodycze marki zagoscily na specjalnych $ciankach nie tylko w Polsce,
ale i w catej Europie Srodkowej. Stodkosci s3 dostepne w modutowych
ekspozytorach ,,Wolnos¢ wyboru” specjalnie dopasowanych do potrzeb
baréw kinowych we wszystkich jednostkach Cinema City w Polsce. De-
mokratyczne wybory stodyczy dobrze wspélgraja z szerokim repertuaro-
wym wachlarzem sieci kin. Obecno$¢ w kinach w az 6 krajach zapewnia
polskiej marce bez watpienia jeszcze wigksza rozpoznawalno$é — tym
bardziej ze producent stodyczy z Krakowa z powodzeniem wprowadzit
rewolucyjna strategie Dobrych Sktadnikéw i od dwoéch lat zaskakuje
konsumentéw (teraz réwniez zagranicznych) nowymi smakami i mozli-
woscia ich samodzielnego komponowania. New Age Media, powotujac
si¢ na dane boxoffice, poinformowato w potowie listopada, Ze od stycznia
do korica wrzesnia br. frekwencja kinowa w Polsce wyniosta dokladnie
43 211 401. To prawie 2,5 mln wigcej sprzedanych biletéw niz w ana-
logicznym okresie 2018 r. A wysyp grudniowych blockbusteréw weciaz
przed nami. Gratulujemy i trzymamy kciuki za dalsza dobra kondycje.

New Age Media
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